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WER WIR SIND

,»We serve - Wir dienen”

Getreu unserem Motto setzen
wir  uns  ehrenamtlich  fir
Menschen ein, die Hilfe
bendtigen. Unsere Grindung
erfolgte im  Jahre  1917.
Mittlerweile kdnnen wir mit Stolz
sagen, die grofite und
erfolgreichste nichtstaatliche
Hilfsorganisation der Welt zu
sein. Bereits 1,4 Mio. Mitglieder
in 46.587 Clubs in 208 Landern
verfolgen mit uns unsere Ziele
und Mission.

Unterstiitzen auch Sie uns.
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Spendenkonto
Hilfswerk der Deutschen Lions

Frankfurter Volksbank eG
IBAN: DE83 5019 0000 0000 3005 00

Kontaktieren Sie uns:

Lions Club International - MD111
BleichstraRe 1-3
65183 Wiesbaden
Telefon: 0611 991 54-0
sekretariat@lions-clubs.de
www.lions.de
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STARKE PROJEKTE -

Ob gemeinnitzige Projekte, der Kampf gegen
Blindheit, Entwicklungshilfe oder Katastrophenhilfe.

Ob nationale Hilfe oder internationale Hilfe.
Wir engagieren uns weltweit!

In freundschaftlicher Verbundenheit fordern wir
neben sozialen Zielen auch Volkerverstandigung,
Toleranz, Humanitat, kulturelle Projekte und Bildung.
Dabei steht Hilfe zur Selbsthilfe an oberster Stelle.

Frankfurter Volks!

STARKE PARTNER

Wir finanzieren uns vor allem durch Geld- und
Sachspenden. Schon mit einigen Unternehmen
fuhren wir bereits eine erfolgreiche Sponsoring-
Partnerschaft. Dazu gehdren unter anderem
Lufthansa-Cargo, die Stiftung ,RTL-Wir helfen
Kindern e.V.” und BMW.

Um unsere Projekte weiterhin erfolgreich
umzusetzen und um neue Vorhaben zu
verwirklichen, brauchen wir auch Sie als
starken Partner an unserer Seite.

,Edel sei der Mensch, hilfreich und gut.” (Johann wolfigang v. Goethe)

ARGUMENTE FUR EINE
SPONSORING-
PARTNERSCHAFT

Unternehmenskultur

Was unterscheidet Sie von
anderen? Der Umfang eines
sozialen Engagements steht in
einem wichtigen Zusammenhang
zur Unternehmensidentitat und
starkt lhre positive Aul3enwirkung.

Soziales
Verantwortungsbewusstsein

Heute ist es wichtiger denn je,
soziale Verantwortung gegeniber
der Gesellschaft zu tragen.
Darum engagieren Sie sich in
sozialen Projekten und bringen
Ihr soziales Engagement mit
Ihrem wirtschaftlichen Erfolg in
Einklang.

Fordergedanke

Eine  Sponsoring-Partnerschaft
kann die Kreativitat  Ihrer
Mitarbeiter fordern. Denn wenn
Projekte aul3erhalb des
Kerngeschéftes umgesetzt
werden, bedeutet dies eine
sinnvolle geistige Abwechslung
vom Arbeitsalltag.



